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Centro congressi
Galleria 6/7 - 1° piano - Sala Rossini

Quale modello
per la distribuzione tradizionale del futuro?

La via italiana alla salvaguardia del gusto e della generazione del valore



   Temi che verranno discussi
Lungo il processo distributivo della filiera del mobile,  la presentazione e valorizzazione di un’offerta legata alla cultura del design, necessita di capacità argomentative ed espositive adeguate. Solo i centri di arredamento tradizionali sono, oggi, in grado di esprimerle e di mettere al centro dell’attenzione il cliente. Quest’ultimo non può ritenersi come un indifferente consumatore di beni,  bensì come individuo portatore di interessi a tutto tondo: economici, etici, estetici, ecologici. Si pone, come ineludibile necessità la salvaguardia e promozione del valore che, nascendo dalla qualificata e responsabile attività produzione, si propaghi e accresca mediante rivenditori preparati, radicati nel territorio,  difensori  del buon gusto italiano. 
Perciò, quali sono gli strumenti di cui oggi la distribuzione tradizionale si dota per affrontare questa difficile sfida, considerando il tasso di crescita della GDO la cui espansione, soprattutto nei grandi centri urbani, è destinata ad affermarsi ulteriormente?  

Confidando su una maturazione reciproca tra produzione e distribuzione, i processi di partnership già in atto andrebbero accelerati  in virtù di una comunanza di visione? 

Quali valori vanno affermati a fronte del fenomeno della cosiddetta “walmartizzazione”, che all’insegna del everyday low price, sacrifica ambiente, diritti civili, principi  della qualità totale e di appartenenza a storia e territorio?
Questi, in sintesi, saranno i quesiti di fondo e l’assunto ivi sotteso da cui muoveremo per realizzare il convegno Federmobili-Innova.com  a Verona in occasione di Abitare il Tempo. A ben vedere c’è la volontà di dare seguito al dibattito stimolante sviluppato all’interno del convegno di Milano, ”Partnership: Mito o Realtà?”, sia per onorare l’importante successo conseguito, sia per soddisfare le esigenze di approfondimento di un tema che si considera diffusamente e a ragione ineludibile e improcrastinabile. 
Se a Milano il tema della partnership lo si era posto in primissimo piano, a Verona resterà sullo sfondo. In altri termini, parlare di una nuova distribuzione efficace, moderna (meglio, post-moderna!), altamente qualificata, ancorata alla storia del gusto e dell’eleganza made in Italy, significa inevitabilmente evocare e invocare modalità gestionali improntate alla cooperazione lungo tutta la filiera, in particolare tra produzione e distribuzione. E’ questo ciò che insistiamo a definire come modello di partnership. Già esistono casi virtuosi in campo. Vorremmo darne puntuale e  sviscerata visibilità al convegno di Verona. 
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   Richiesta di segnalazione di casi di successo

Sarebbe a quest’ultimo riguardo più che opportuno (utile e bello) se ci pervenissero segnalazioni e specifiche descrizioni di casi in cui il viaggio verso l’avvenire della distribuzione tradizionale (del futuro, dunque post-moderna) viene concretamente favorito da azioni sinergiche condotte insieme da produttori e distributori. Ad esempio, nella:

· realizzazione delle mostre 
· nella formazione dei venditori
· nelle fiere locali
· nella comunicazione locale e negli eventi nel punto di vendita

· nel confronto utile, a valenza strategica, per decidere come procedere uniti, ancorché distinti.
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   Per segnalare e descrivere casi di successo inviare una mail a istituzionale@federmobili.com entro il 3 settembre p.v.
